Secretaria de

I[]\/eS[lgaClé[] acultad de Filosofia

Taller
Comunicacion visual de actividades y producciones
académicas

Secretaria de Investigacion / Instituto de Geografia “Romualdo Ardissone”
Facultad de Filosofia y Letras - Universidad de Buenos Aires

v’ El taller abordara diversas situaciones de comunicacién visual de actividades y
produccion académica para ofrecer herramientas que permitan a los asistentes
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capacidad de transmitir informacién, avisos y/o contenidos académicos a
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Presentacion

En la vida académica, la comunicacion de actividades y producciones académicas es una
practica fundamental. La presentacion de libros, las convocatorias para congresos y
conferencias, la elaboracion de posters institucionales, la produccién de presentaciones
en Powerpoint, Prezi y otros soportes similares para acompafiar la presentacién oral de
un trabajo de investigacion, el anuncio de noticias institucionales, el llamado para la
presentacion de articulos en revistas -entre otras- son algunas de las situaciones en que
necesitamos producir materiales graficos que combinan textos e imagenes para
comunicar informacién, actividades y producciones académica visualmente (esto es: no
de forma oral ni de forma escrita al estilo de una gacetilla o una newsletter).

Sin embargo, muchos materiales graficos pasan desapercibidos y no logran su cometido:
alcanzar a los destinatarios. ;Qué es lo que falla? Pueden ser varios factores. Por un lado,
en general, cuando se elabora un producto destinado a la comunicacién visual se presta
atencion a los datos que se quieren transmitir (titulo del evento, fechas, lugares de
encuentro, etc.) pero no se tienen suficientemente en cuenta los aspectos materiales del
objeto producido ni las situaciones en las que ese objeto se pone en circulacién para
producir actos comunicativos en los que efectivamente se logre alcanzar a los
destinatarios deseados, y comunicar con precisiéon y eficacia aquello que se quiere
difundir. Por otro lado, muchas veces los lenguajes visuales escogidos no son los mas
adecuados.

Los materiales de difusion no s6lo deben considerar la informacién que comunican:
también hay que tener en cuenta a quién se quiere comunicar y como. Es fundamental
evaluar los diversos y multiples factores que inciden en la eficacia de los actos
comunicativos, tales como la grafica del afiche o pdster y su atractividad, la sintesis de la
informacién, la materialidad del dispositivo, la espacialidad donde serd exhibido vy,
asociado a ello, el tipo de mirada que podra captar, la eleccién de palabras, imagenes y
colores claves, entre otros. Asimismo es necesario tomar decisiones sobre el tipo de
imagenes que formaran parte del dispositivo de comunicacién: ;cuando utilizar
fotografias? En ese caso, ;de qué tamafio? ;Con qué definicion? ;Con qué tipo de

paratextos? ;Dibujos o graficos? ;Mapas, croquis, esquemas?
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Cada registro visual tiene potencialidades y limitaciones que podemos explotar para
lograr la comunicacién esperada.

En este taller se abordaran diversas situaciones de comunicacidon visual de actividades y
produccioén académica para ofrecer herramientas que permitan a los asistentes generar
estrategias y métodos de comunicacion visual mas eficientes en la capacidad de

transmitir informacién, avisos y/o contenidos académicos a audiencias especificas.

Objetivo general
Reflexionar sobre los modos de comunicar diversos tipos actividades y producciones
académicas en diferentes soportes, y desarrollar estrategias para que esa comunicacion

sea lo mas eficiente posible.

MoODULO 1

Objetivos especificos:

- Reflexionar sobre los propdsitos y objetivos de la comunicacion visual de actividades y
producciones académicas.

- Analizar diversas estrategias de comunicacién visual de actividades y producciones

académicas.

Contenidos

1. Los diferentes formatos y soportes en que se difunden las actividades y producciones
académicas (sitios web, pdsters, afiches, exposicion de resultados de investigacion y
experiencias de trabajo de campo en presentaciones en Powerpoint, Prezi y similares,
tripticos, folletos diversos, tarjetas personales, postales institucionales, entre otros).

2. La composicidn grafica y la arquitectura visual de diversos materiales de difusion de
actividades y producciones académicas para reconocer cuales son los aciertos y las

falencias que posibilitan o dificultan los actos comunicativos.



Secretaria de

I[]Ve S ugaCl(,) n Facultad de Filosofia y Letras

3. La espacialidad de los materiales de difusién y el tipo de mirada del potencial
destinatario: la mirada cautiva de un pasajero que viaja en ascensor, la mirada fugaz
sobre un poster ubicado en un pasillo o en un espacio de paso, etc.

4. Relacién entre los objetivos de comunicacion (presentacion de un libro, promocion de
un congreso o conferencia, anuncios de actividades, cronogramas, informacién

institucional) y el tipo material de difusién méas conveniente para los fines propuestos.

Actividades

- Comparar diversos materiales de difusién de actividades y producciones académicas.

- Identificar en esos aspectos los aspectos logrados y los que habria que mejorar para que
la informacién alcance a los destinatarios.

- Sugerir modos de mejorar aquellos aspectos identificados como deficientes.

Se solicitara que los asistentes traigan materiales propios para trabajar en el segundo

encuentro.

MODULO 2

Objetivos especificos:

- Imaginar actos comunicativos concretos para pensar las estrategias mas adecuadas para
la comuniacién visual de actividades y producciones académicas.

- Disefiar metodologias para la produccién de materiales graficos destinados a la difusion

de actividades y producciones académicas.

Contenidos
1. Criterios a considerar para la formulacion de la idea que se quiere comunicar.
2. La cuestion de la combinacién de textos e imagenes.
3. El material de difusién como objeto material: tamafio, colores, legibilidad, saturacion,

impacto visual, soporte fisico, reproductibilidad, durabilidad prevista.
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Actividades

Presentacion de los materiales que traen los cursantes.

Analisis colectivo de esos materiales.

Elaboracién de una guia de propuestas para orientar la produccién de materiales de

actividades y producciones académicas en formatos graficos.
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